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Ⅰ. 自己紹介

於保 孝志（おぼ たかし）

出身 福岡県福岡市

大学 San Jose State University, Hospitality Management

経歴 米国の旅行会社を経て、星野リゾートグループに入社

星野リゾートグループ在籍中は婚礼、調理、レストランサー
ビス等の業務を幅広く経験し、温泉旅館の総支配人を歴任後、
星野リゾート投資法人（上場REIT）のアセットマネジメント
会社にて不動産金融に携わる。その後、ホテル経営会社にて
ホテル事業を統括し、現在は（公社）福井県観光連盟にて

観光ブランドアップ・スーパーバイザーとして食と宿泊施設

の支援を行っている。

主な保有資格

宅地建物取引士、賃貸不動産経営管理士、不動産証券化協会認定マス
ター、調理師、2級レストランサービス技能士、きき酒師、地域限定
旅行業取扱主任者、狩猟免許（第一種銃猟、わな猟）等

Instagram Facebook



Ⅱ. あわら温泉エリア（あわら温泉女将の会）

これまでの歩み
１０年前から日本酒「女将」の酒造りをスタート
※ 日本酒唎酒師の取得

国際ヨーガデイinあわら温泉の開催
※ ヨーガアドバイザーの取得

ウェルネス温泉地構想
※ 女将の会のメンバーで目指したいあわら温泉の姿



あわら温泉女将の会のビジョン
「おもてなしを形に」

あわら温泉女将の会のビジョン「おもてなしを形に」

ビジョンを実践するため2022年女将の会が動き始める

マスターブランド
「OKAMIと美活プロジェクト」を活用した商品開発

スパークリング日本酒 へしこ酒粕漬 朝ヨーガの毎月開催

年１回の国際ヨーガデーinあわらをもっと身近に



Ⅲ. 宿泊施設

福井フェニックスホテル

当初 一部伝統的工芸品を活用した客室を検討

⇩

現在 福井県の７つの伝統的工芸品＋笏谷石を活用した客室

福井国際観光ホテルリバージュアケボノ

お市の方をイメージした桜の客室を検討

⇩

設計者、ホテル、観光連盟で打合せを重ね事業者の想いを形に



福井国際観光ホテルリバージュアケボノ

お市の方をイメージした桜のコンセプトルーム・フロア

支援内容：

福井県観光連盟
「観光地域づくり推進業補助金」の活用

構想段階から打合せに参加し、
プロジェクト推進に合わせて助言等

プレスリリースの作成・配信支援

完成披露内覧会の企画・運営支援



メディア掲載事例



Ⅳ.食と農体験（明城ファーム株式会社）

都市型いちご収穫体験「ふくい天空のいちご狩り」
２０２３年３月１０日 グランドオープン
－西武福井店の屋上スカイテラスで福井県産いちごの収穫体験
－JR福井駅周辺で新幹線がくるまでの１時間を過ごす
－市街への周遊性を高め消費を促す

JR福井駅周辺に集客ポイントを創出することで、街への回遊性を高めると共に、
ゲストへの体験価値を提供し、JR福井駅滞在中の満足度を高める。



満足度ランキング
100件以上（4月28日〜1月13日）

再来訪意向ランキング
100件以上
＜県外＞

＜福井県含む＞＜福井県含む＞

＜県外＞
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（4月28日〜1月13日）

満足度ランキング
第４３位

再訪意向ランキング
第３０位



各エリア推奨値

NPS (ネット・プロモーター・スコア） 推奨意向

※例
全体回答者：100名で、推奨者：50名、批判者：40名
上記の場合のNPSは、下記計算式の値×100 でNPSは10となる
(推奨50人÷全体100人=0.5)－(批判40人÷全体100人=0.4)=0.1

※NPS 30は、かなり推奨意向が高いと言われている数値
企業等でのNPSはマイナスの数値となることが多い

12月までの県全体平均NPS2.3

エリア毎の各種数値は参考値
※エリア毎のアンケート回収数がまだまだ少なく

サンプル数500程度で統計的に有効とされている

回答者全体に占める推奨者の割合(%)から、批判者の割合
(%)を引いて出てきた数値がNPSの値となります
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各観光地へのアクセスの要としてはいいが、これといった見所が少ないのが欠点。
会員ID: 102817 回答日時: 2022-05-06 13:11:38 満足度: どちらでもない NPS: 5 都道府県: 東京都 年代: 50代 性別: 男

立ち寄り店が少ない。工事中の箇所が多く、道が狭い。
会員ID: 106825 回答日時: 2022-06-15 13:51:05 満足度: 不満 NPS: 7 都道府県: 石川県 年代: 40代 性別: 女

駅周辺に観光地の充実度がよろしくなかった。
会員ID: 114934 回答日時: 2022-09-25 15:31:12 満足度: どちらでもない NPS: 6 都道府県: 滋賀県 年代: 40代 性別: 男

アンケートデータから
・福井駅エリアは、福井の玄関口でありながら、満足度が低く、推奨意向も高くない。

→  福井駅に降りる理由づくりの１つ
→  福井駅前の周遊拠点づくりの１つ
→  電車の待ち時間の30分、1時間などの時間を楽しむ場所の提供

福井駅前での集客ポイント（拠点）づくりに（補助金を入れて）投資することで、
福井駅前へ、更なる他の民間投資を呼び込みたい狙い（きっかけになることを願っている）
今回は、新たなキャッシュポイントとしても期待している

https://code4fukui.github.io/fukui-kanko-stat/detail.html#id=102817
https://code4fukui.github.io/fukui-kanko-stat/detail.html#id=106825
https://code4fukui.github.io/fukui-kanko-stat/detail.html#id=114934


プレス発表会＆プレオープン

日時 ２０２３年２月２２日（水）

時間 １３時３０分〜１４時３０分

会場 西武福井店 屋上スカイテラス（荒天時 ２F公開広場）

当日はプレス発表会の後、抽選で選ばれた一般ゲストによる選考
体験会も開催されます。

お申込みは本日発出のプレスリリースをご参照くださいませ。



Ⅴ. 交通機関（福井鉄道株式会社）

福井鉄道株式会社
鉄道事業本部
白崎 正臣様



Ⅵ. まちづくり（有限会社大幸ハウジング）

有限会社大幸ハウジング

代表取締役

橋本 大輔様



Ⅶ. （公社）福井県観光連盟の支援

①（公社）福井県観光連盟「観光地域づくり推進事業補助金」の活用

②事業者の事業計画・運営等に関する助言・支援等

③プレスリリースの作成・配信等に関する助言・支援等

④プレス発表会の企画・運営等に関する助言・支援等

⑤その他 なんでもお気軽にご相談ください

コンテンツ開発に係る補助金による支援だけではなく、
運営に関するお困りごとや情報発信等、事業者さまのご相談にお応えしております



創業明治45年 歴史ある福井鉄道を観光資源に

「御朱印」の鉄道版「御乗印」の発売

福井鉄道株式会社
鉄道営業部 主任 白崎正臣

2023年2月8日



沿線位置図と沿線観光資源

足羽川のさくら並木
路面電車区間（赤十字前～田原町）

越前焼 陶芸体験

越前打ち刃物体験 紫ゆかりの館

越前和紙 紙漉き体験

越前がに

西山公園 つつじ祭り 西山公園 レッサーパンダ

越前おろしそば 越前漆器

越前箪笥国の登録有形文化財 北府駅

蔵の辻 寺町通り



御乗印（鉄道版の御朱印）を開発
福井県下の３鉄道事業者、自治体と共同で御乗印の企画・開発
⇒2024年春の北陸新幹線福井開業時に福井の鉄道を利用した観光周遊の促進を目指す

えちぜん鉄道 福井鉄道 JR越美北線



福井鉄道の御乗印の特徴

１．斬新なデザイン 地域資源ｘ鉄道車両

２．「入鋏はさみ」を使用

３．周遊特典「福井鉄道の車両図面レプリカ」のプレゼント



斬新なデザイン 地域資源ｘ鉄道車両
福井鉄道の沿線３市（越前市、鯖江市、福井市）の魅力

Ｘ
福井鉄道が誇るバラエティ豊かな車両たち

越前市（越前武生駅）
越前打ち刃物とモハ200形



鯖江市（神明駅）
レッサーパンダとフクラム

福井市（田原町駅）
不死鳥とレトラム



改札鋏（かいさつばさみ）で入鋏

かつて福井鉄道で利用されていた改札鋏
を使用して、御乗印に日付の押印に加え
て、入鋏いたします。



周遊特典「福井鉄道の車両図面レプリカ」のプレゼント

モハ130形
昭和56年廃線の南越線で活躍

モハ200形
南越線で活躍し、全国の鉄道
ファンに人気がある車両

モハ70形
昭和48年廃線の鯖浦線で活躍



最後に

福井鉄道株式会社
「地域に親しまれ、地域と共に歩む企業を目指します」

2024年北陸新幹線福井開業に向け
「歴史ある福井鉄道を福井県の観光資源に」



福井の“まんなか”から、福井を“まるごと”おもしろく

ダイシンビル ×リノベーション

Fukui is more fun!

アンテナショップを起点にした
「統合型まちづくり」プロジェクト



当プロジェクトの目的

地元の人たちが中心となってつくる

収益性・持続性の高いビジネスモデルの構築
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これまで これから
（私たちが考えるまちづくりの“あるべき姿”）

地元商店・企業

地域団体B

キープレイヤー

地域団体A

県外企業

県外企業

地元商店・企業

地域団体B

地域団体A

キープレイヤー

福井県人会 旅行客

• 地域団体やプレーヤーは各所に存在しているが連
携していない

• 地元商店と各団体、プレーヤーが連携していない

県外企業にお金の流れが偏る構造 全ての関係者が潤う構造

• 地域団体やプレーヤー、地元商店等が連携し、それ
ぞれの強みを活かしている

• 全ての関係者にとって目印となる拠点（アンテナ）
があり、人材やアイデアの交流が起きている
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ふるさと

納税

Antenna Shop

連動

全国・全世界から
リーチが可能

福井の“まんなか”から、福井を“まるごと”おもしろく

福井が誇る

「モノ」が集結

福井県敦賀市に開設予定のアンテナショップは、私たちが考えるまちづく
りの“あるべき姿”を具現化したものです。福井に関わる全ての関係者にと
っての拠点を目指し、福井の財であるヒト・モノ・コトを融合します。ま
た、オンライン連動により、全国ひいては世界のどこからでも福井の魅力
に触れられる体制を築きます。

EC

公式
Web

福井の「コト（観光・体験）」

福井の「ヒト（キーパーソン）」
をつなぐ“ハブ”としても機能
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気比神宮前「ダイシンビル」を拠点に

4F
アンテナショップ
神楽ウェディング事務局
（※後述）

1F
地元食材を使ったレストラン
チャレンジショップ（仮）

福井の“まんなか”である敦賀市のさらに“まんなか”、市民にと
って中心的存在である「気比神宮」

その眼前に立地する「ダイシンビル」をリノベーションし、拠点
（アンテナ）化します。※現在、工事着工中。

すでに１Fには地元食材・伝統工芸を活かしたレストランの入居
が決定、同店は県内外の飲食店のテストマーケティングの場と
なるチャレンジショップとしても機能する予定です。

2F/3Fは観光インフルエンサーが活躍する拠点として機能。

4Fは福井県の特産品を扱うオンラインショップの運用拠点
として機能。同時に、地元商店巻き込み型の企画である「神
楽ウェディング（詳細はP10〜）」の運営事務局となります。

次項より、具体的な拠点機能の説明
5

2F/3F
観光インフルエンサー拠点



機能① アンテナショップ

商品

サン
プル

商品

サン
プル

カートに
入れる

【POINT】

• 購入は店内のタブレットから
オンラインショップにて

• 店頭には一部商品サンプルが
陳列

※イメージ

対象ターゲット

期待できる効果

観光客・地元住民

気比神宮周辺の回遊性UP・特産品の認知、売上UP
デジタルリテラシーの向上・空き家活用の啓発

アンテナショップでは福井県の全エリアの特産品
を取り扱います。

商品の購入は店内のタブレットからオンラインシ
ョップにて行います。これにより、省スペースと

省力化が実現し、低コストの店舗運営が可能なり
ます。

また、オンラインと連動させることにより、全国
各地から商品購入に結びつけることができます。

気比神宮周辺の人流の増加や、地元特産品の認知
と売上向上にも寄与します。
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機能②地元商店巻き込み型
プロジェクトの企画運営

対象ターゲット

期待できる効果

地元商店、企業・地元住民・観光客・県内各所のプレーヤー

地元商店や企業への経済効果・気比神宮周辺の回遊性
UP・地域住民の生活満足度向上・関係人口の増加

公式Web EC

アンテナショップの一部を「地元商店・企業巻き込み
型プロジェクトの企画運営拠点」として機能させま
す。

県内各地のキープレイヤーと地元商店・企業がコラボ

レーションするサービス開発、および対象顧客層への
提供を行い、地元経済の活性化を目指します。

また、当該プロジェクトの波及効果が最大限になるよ
う、公式WebサイトやECサイトと連動させます。

全国どこからでもプロジェクトの情報閲覧や、創出さ
れたサービスのオンライン購入ができる仕組み構築し
ます。

※実施予定のプロジェクト
「神楽ウェディング」▶詳細はP10〜

キープレイヤー 地元商店・企業

×

観光客 市民

共同サービス開発・提供

※イメージ

オンライン連携

開発された商品・サービスが

全国から購入できる仕組み
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機能③ ローカルガイド派遣
対象ターゲット

期待できる効果

観光客・地元住民・県内各所のプレーヤー

地元住民のシビックプライド醸成・関係人口増加
県内各スポットへの回遊性UP

※イメージ

個人ガイド
Aさん

【POINT】

• ローカルガイドを
地元住民から募集

• ローカルガイド独
自のプランも採用

• 観光客への派遣

アンテナショップは、観光案内所としての機能も持たせ
る予定です。

地元に住む個人をローカルガイドとして募集し、観光客
やワーケーションに訪れたビジネスパーソンに派遣。一
般的な観光ガイドには載っていない「コアな福井」の体
験を促します。

これにより、県内各スポットへの回遊性がアップするだ
けでなく、地元住民のシビックプライド（自分たちが主
体的になってまちづくりをしている意識）の醸成にも効
果が期待できます。
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その他「福井の“ハブ”」としての機能

ふるさと納税

商品開発・販路開拓サポート

県内各所プレーヤー

との連携

ふるさと納税への出品に前向きな事業者対

し、パッケージデザインや行政担当者への連
携、出品後のリピーター化戦略への併走な

ど、商品開発と販路開拓を総合的にサポート
します。

ワーケーション施設の運営者や、体験型サービス
を運営する工房など県内で活躍するキーパーソン
を紹介します。「この人に会いたいからまた福井
にやってくる」を創る一助となります。
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地元商店巻き込み型プロジェクト
「神楽ウェディング」について

10



11

【テーマ】まち全体でつくる「ふるさとウェディング」

公式WebEC

アンテナショップ4F運営事務局

※福井のフリーランス
ウェディングプランナー

衣装提供

地元商店・企業など

飲食等サービス提供 引出物提供（開発）

×

気比神宮での挙式を

トータルプロデュース

企画の情報発信・引出物等のEC販売で全国からリーチ可能に

オンライン＝外からまちに目を向けさせる施策

現地＝内からまちを盛り上げる施策

観光や移住に対する興味関心
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巻き込み可能な業種

衣装・美容等サービス 飲食等サービス 引出物等サービス

和装/洋装/ヘアメイク/エステ/
ネイル/写真/宝飾/ブーケ

など

飲食提供サービス/音響/司会/
交通/装花

など

お菓子（和菓子・洋菓子）/お茶/
万寿/昆布/果物/お酒/かつおぶし/
カタログギフト/印鑑/旅行/保険

など

地元商店・企業巻き込み型の「神楽ウェディング」では、挙式に関して、以下の業種との連携を想定しています。地元に根ざした商店・
企業が数多く参画することにより、地元経済の活性化につながります。
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実施に必要な費用項目

項目 用途 用途詳細

挙式費用 当プロジェクトで挙式を希望するカップルに対して、
挙式費用の一部を補助

• 挙式料：7万円
• プロデュース料：20万円
• ヘアメイク：15万円
• 写真撮影:10万円
• 衣装：50万円

引出物等買い取り 地元商店・企業から引出物等を買い取る際に必要な
費用

1商店あたり5万円〜（5000円×10名分〜を想定）

Webサイト/ECサイト構築・
運用費

情報発信やECに用いるオンラインプラットフォーム
の構築・及び運用にかかる費用

• 情報発信用公式Webサイト構築：100万円〜
• 会員機能付きECサイト構築:500万円〜
• 海外向けサイト構築（翻訳等）：100万円〜/サイト
• 維持管理費及び運用費：規模により変動

事務局運営費 神楽ウェディング関係者に対するフィー、会議等開催
に関する諸経費など

10万円〜/月
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